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Lifeline — das Gesundheitsportal

News | Expertenrat & Forum | Gehirnjogging A Selbsttests | Service & Tools | Videos | Mein Lifeline

« Erstes deutsches Gesundheitsportal:
Lifeline ging 1996 als erstes deutsch-
sprachiges Gesundheitsangebot online.
Seitdem informiert Lifeline seine Nutzer
kompetent Gber Krankheiten, Vorsorge \r‘ﬁb Augen und Senkraft
. B 1 Was verbirgt sich hinter AMD?
und Therapien. R vistiwseagnau
Augenerkrankungen.
« Hochste Beratungskompetenz: - pows
. . B . ‘ 3 Bewegungsdra‘;g, impul.sives
Lifeline umfasst 40 Expertenrate, die . A T
kontinuierlich von Facharzten betreut Q e
werden. Damit ist Lifeline das Gesund- ‘ Seicksai noch snistahen si
i i 3 - ‘ 4 B ot S mete
heitsportal mit der hochsten Beratungs Rasierpickelchen vorbeugen
kompetenz. S e 1 T
. - Der Medizin-Mythos " .
- Hochster facebook-Interaktionsgrad: O T——— Videos zu Gesundheitsthemen
Braucht der Mensch Fleisch?
Lifeline ist MarktfUhrer bei der Einbindung e i et e,
von facebook, google+ und Twitter in die
Kommunikation mit den Nutzern. L on L D
Medizin-Mythen: Erfiillen Uberbleibsel wie Blinddarm Immunstimulation gegen das
oder Steilbein wirklich keinen Zweck? mehr... Altern
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Lifeline — Belegungsumfelder

Redaktione"e Umfelder: s | Expertenrat | Forum  Gehimjogging | Selbsttests | Service & Tools | Videos | Mein Lifeline

« Krankheiten j = I

Krankheiten | I Diagnose | Therapien | Medikamente ’ Vorsorge | Beauty & Wellness | Erndhrung & Fitness ‘ Leben & Familie

i Sym ptome Sie sind hier: G auf Lifeline » Symp

Erste Anzeichen von Krankheiten

. Symptome nach Korperregionen

- Diagnose YAKO-O
Appetitlosigkeit, Kopfschmerzen, Zungenbelag: Unser Kérper sendet Bl Sl
haufig Signale aus, die auf Krankheiten hinweisen. Im A bis Z von Lifeline
finden Sie die wichtig; Symp und weitere Informati zu

« Therapien Sl 5 ie Wiciigeton ympf

AuBerdem kénnen Sie mit dem Symptom-Finder nach Karperregionen die -
auftretenden Symptome anklicken und nachlesen, was dahinter stecken kdnnte. T-Shl rts
Und dann entscheiden, ob Sie einen Arzt Ihres Vertrauens konsultieren.

Kinder-

« Medikamente

Mann Frau jetzt stobern

« \Vorsorge

Bitte wahlen Sie zundchst eine Bitte wahlen Sie anschlieRend ein

Korperregion: Symptom aus:
Themenfelder Symptome

« Ernahrung & Fitness 3 > Srmptome AbisZ

> Abgeschlagenheit

I»

> Angst
> Antriebslosigkeit

. Beauty & Wellness Ry & > Appetiosigket

> Butungen = Immer fur Sie da:
> Depressionen 9’% g unsere Experten
HH > Durchfall (Diarrhd) ~ Wenden Sie sich kostenlos
* Le be n & Fa m | I |e 5 > Duret S an unsere Arzte. 24 Stunden

=
> Fiebar mehr.

> Gefihisstorungen £

Arme & Hande

Stichwortsuche in den Fragen und
| | Beine & Fiie Antworten unserer Community

i
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Lifeline — Reichweite

Unique User in Mio.

Lifeline.de Gesamt 0,66

Lifeline.de lifeline Gesamt 0,33

Lifeline.de 9monate Gesamt 0,23

Verlagshochrechnung (AGOF internet facts weisen noch nicht alle Lifeline-Portale aus)
Quelle: AGOF internet facts 2013-06, Google Analytics
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Lifeline — Reichweite im Konkurrenzumfeld

Unique User in Mio.

Lifeline.de Gesamt

Onmeda Gesundheitsportal Gesamt

netdoktor.de Gesamt

FOCUS Online Gesundheit

STERN.de - Gesundheit

gesundheit.de Gesamt

GeslinderNet Gesamt 6,09

Verlagshochrechnung (AGOF internet facts weisen noch nicht alle Lifeline-Portale aus)
Quelle: AGOF internet facts 2013-06, Google Analytics
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Lifeline — Traffic

o mmPIs —@=Visits
in Mio.

4,60 4,46
4,5 -

4,20 4,07 4,22 4,12
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3,5 -
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Quelle: IVW 07/2013
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Lifeline — der typische User

Der typische Lifeline Nutzer...

ist weiblich

hat eine héhere Schulbildung

ist meistens berufstatig und verfugt Gber ein HHNE von
ca. 3000€

...interessiert sich vor allem fiir

« Damenkosmetik
+ Babybedarf
*  Wellnessprodukte

+ Korperpflegeprodukte

* Gesundheitsprodukte oder Medikamente

Quelle: AGOF internet facts 2013-06
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Lifeline — Soziodemografie

Geschlecht
Méanner
Frauen

Alter

14 - 19 Jahre
20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 - 49 Jahre

50 Jahre und alter
Ausbildung

kein Schulabschluss
Volks-/ Weiterf. Schule

Beruf

Berufstatig

Nicht (mehr) berufstatig
In Ausbildung
Haushaltsnettoeinkommen
bis unter 1.000 Euro
1.000 - unter 3.000 Euro
3.000 Euro und mehr

Quelle: AGOF internet facts 2013-06

I 17,1

I 25,8

Anteil in %

I 27,8

I 14,5
I 14,9

I 6,9

. 54,5
Abitur, Fachabitur, ... I 35S, 7

. 59,4

I 15,2

. 25,4

I 19,4

I 49, 6

I 31,1
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Lifeline — Crossmedia

Crossmedia-Power WAZ

Online + Social Media + Print erreichen mehr als 6,6 Mio. Mehrfachkaufer von OTC-Produkten

Tacebook el

2 0. _ _
twitter

Quelle: TdW 2012/2

® = 500.000

BEST LIFE

>

0

_|Gelenke ohne |
Schmerzen [

........ phen fir Schulter, Hilkte,
Ellenbogen, Knie, Sprunggelenk
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Lifeline — Preise und Leistungen

Werbeform

Billboard 800x250 -
| Halfpage Ad 300x600 100 90 85 80 -
g Push Down Ad 728x90 / 300 (expand) 100 90 85 80 -
: Sidekick Ad 160 / 850x600 (expand) 100 90 85 80 -
= Banderole Ad 770x250 100 90 85 80 65
Interstitial 800x600 100 90 85 80 65
'l Flash Layer + Super Banner 400x400 + 728x90 100 90 85 80 65
g Flash Layer + Skyscraper 400x400 + 160x600 100 90 85 80 65
g Flash Layer + Medium Rectangle 400x400 + 300x250 100 90 85 80 65
.g Flash Layer 400x400 90 80 75 70 55
| Wallpaper 728x90 + 160x600 + Hintergrund 90 80 75 70 55
Billboard Spot 800x250 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 -
] % Half Page Spot 300 / 800x600 (expand) + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 -
.1:2 g Banderole Spot 770x250 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 65
% Z Video Interstitial 800x600 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 65
@ S Floor Ad 1200x200 / 400 (expand) 100 90 85 80 65
Medium Rectangle Spot 300x250 + max. 30 Sek. Spot - 60 55 50 35
Medium Rectangle 300x250 - 60 55 50 35
g g SkyScraper 160x600 - 40 35 30 15
> E Super Banner 728x90 - 40 35 30 15
AdBundle 728x90 / 160x600 / 300x250 - - - 45 30

s PRODUKT: Werbeformen im gewiinschten Umfeld v - - - -
§ LEISTUNG: Visibility / View Time (durchschnittlicher Kampagnenrichtwert: 75% / 8 Sek.) v - - - -
= UNIQUENESS: Display-Exklusivitat (im sofort sichtbaren Bereich) v - - - _
& SERVICE: Reporting (inkl. Visibility und View Time) v - - - -
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Lifeline — Preise und Leistungen

PREMIUM REACH

Aufpreis auf den Brutto-TKP in EURO
Reporting

Reporting PLUS 10 10 10 10

Targeting (Aufpreis pro Kriterium)

Targeting auf echten Daten 7,5 7,5 - -

i Keywordtargeting (Aufpreis fur bis zu 10 keywords) 7,5 7,5 - -

E Retargeting - - 5 5

ﬁ Predictive Behavioral Targeting - 5 5 5

‘E Geotargeting 5 5 5 5

[SIll Technisches Targeting (Uhrzeit, Betriebssystem, Browser) 5 5 5 5
Ausschluss einzelner Websites (Aufpreis pro Website) - - 5 5
Im Preis inbegriffene Zusatzleistungen
Frequency Capping 4 v 4 4
Qualitatssicherung v v v v

; T ; : r TOMORROW
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Lifeline — Thr Ansprechpartner

)

Silvio da Costa
Head of Sales, Nielsen I/ V -VII

Christoph-Probst-Weg 1
20251 Hamburg

Tel: 040/44 11-77 25
Fax: 040/44 11-79 71
s.costa@tomorrow-focus.de

Sabrina Biichel
Head of Sales, Nielsen II

HildebrandtstraBe 4 D
40215 Dusseldorf

Tel: 0211/610 19 6-250
Fax: 0211/610 19 6-299
s.buechel@tomorrow-focus.de

Marion Wagner
Head of Sales Nielsen Illa

Wiesenau 36
60323 Frankfurt

Tel: 069/71 37 669-81
Fax: 069/71 37 669-83
m.wagner@tomorrow-focus.de

Simone Spiering
Head of Sales, Nielsen IIIb/IV

Neumarkter Str. 61
81673 Miinchen

Tel.: 089/92 50-27 02
Fax: 089/92 50-28 51
s.spiering@tomorrow-focus.de
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Kontaktieren Sie uns!
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