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Lifeline – das Gesundheitsportal 
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• Erstes deutsches Gesundheitsportal: 
 

Lifeline ging 1996 als erstes deutsch-
sprachiges Gesundheitsangebot online. 
Seitdem informiert Lifeline seine Nutzer 
kompetent über Krankheiten, Vorsorge 
und Therapien. 

 
• Höchste Beratungskompetenz: 

 

Lifeline umfasst 40 Expertenräte, die 
kontinuierlich von Fachärzten betreut 
werden. Damit ist Lifeline das Gesund-
heitsportal mit der höchsten Beratungs-
kompetenz. 

 
• Höchster facebook-Interaktionsgrad: 

 

Lifeline ist Marktführer bei der Einbindung 
von facebook, google+ und Twitter in die 
Kommunikation mit den Nutzern. 



Lifeline – Belegungsumfelder 

Redaktionelle Umfelder: 

 

• Krankheiten 

• Symptome 

• Diagnose 

• Therapien 

• Medikamente 

• Vorsorge 

• Ernährung & Fitness 

• Beauty & Wellness 

• Leben & Familie 
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Lifeline – Reichweite 
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Verlagshochrechnung (AGOF internet facts weisen noch nicht alle Lifeline-Portale aus) 
Quelle: AGOF internet facts 2013-06, Google Analytics 

0,66 

0,33 

0,23 

Lifeline.de Gesamt

Lifeline.de lifeline Gesamt

Lifeline.de 9monate Gesamt

Unique User in Mio. 



Lifeline – Reichweite im Konkurrenzumfeld 
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Verlagshochrechnung (AGOF internet facts weisen noch nicht alle Lifeline-Portale aus)                  
Quelle: AGOF internet facts 2013-06, Google Analytics 

0,66 

2,27 

1,93 

1,47 

0,8 

0,89 

6,09 

Lifeline.de Gesamt

Onmeda Gesundheitsportal Gesamt

netdoktor.de Gesamt

FOCUS Online Gesundheit

STERN.de - Gesundheit

gesundheit.de Gesamt

GesünderNet Gesamt

Unique User in Mio. 



Lifeline – Traffic 
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Quelle: IVW 07/2013 
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Lifeline – der typische User 
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Der typische Lifeline Nutzer… 

• ist weiblich 

• hat eine höhere Schulbildung 

• ist meistens berufstätig und verfügt über ein HHNE von 
ca. 3000€ 

 

…interessiert sich vor allem für 
 

• Damenkosmetik 

• Babybedarf 

• Wellnessprodukte 

• Körperpflegeprodukte 

• Gesundheitsprodukte oder Medikamente 

 

Quelle: AGOF internet facts 2013-06 



Lifeline – Soziodemografie 
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Quelle: AGOF internet facts 2013-06 



Lifeline – Crossmedia 

Crossmedia-Power WAZ 

Online + Social Media + Print erreichen mehr als 6,6 Mio. Mehrfachkäufer von OTC-Produkten 

Quelle: TdW 2012/2 
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Lifeline – Preise und Leistungen 

PREMIUM PLUS REACH

Werbeform Format Umfeld Umfeld Run of Site Vertical Run of Network

Billboard 800x250 100 90 85 80 -

Halfpage Ad 300x600 100 90 85 80 -

Push Down Ad 728x90 / 300 (expand) 100 90 85 80 -

Sidekick Ad  160 / 850x600 (expand) 100 90 85 80 -

Banderole Ad 770x250 100 90 85 80 65

Interstitial 800x600 100 90 85 80 65

Flash Layer + Super Banner 400x400 + 728x90 100 90 85 80 65

Flash Layer + Skyscraper 400x400 + 160x600 100 90 85 80 65

Flash Layer + Medium Rectangle 400x400 + 300x250 100 90 85 80 65

Flash Layer 400x400 90 80 75 70 55

Wallpaper 728x90 + 160x600 + Hintergrund 90 80 75 70 55

Billboard Spot 800x250 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 -

Half Page Spot 300 / 800x600 (expand) + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 -

Banderole Spot 770x250 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 65

Video Interstitial 800x600 + max. 30 Sek. Spot 100 90 85 80 65

Floor Ad 1200x200 / 400 (expand) 100 90 85 80 65

Medium Rectangle Spot 300x250 + max. 30 Sek. Spot - 60 55 50 35

Medium Rectangle 300x250 - 60 55 50 35

SkyScraper 160x600 - 40 35 30 15

Super Banner 728x90 - 40 35 30 15

AdBundle 728x90 / 160x600 / 300x250 - - - 45 30

 - - - -

 - - - -

 - - - -

 - - - -
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PRODUKT: Werbeformen im gewünschten Umfeld
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LEISTUNG: Visibility / View Time (durchschnittlicher Kampagnenrichtwert: 75% / 8 Sek.)

UNIQUENESS: Display-Exklusivität (im sofort sichtbaren Bereich)

SERVICE: Reporting (inkl. Visibility und View Time)



Lifeline – Preise und Leistungen 
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REACH

Umfeld Run of Site Vertical Run of Network

10 10 10 10

7,5 7,5 - -

7,5 7,5 - -

- - 5 5

- 5 5 5

5 5 5 5

5 5 5 5

Ausschluss einzelner Websites (Aufpreis pro Website) - - 5 5

Frequency Capping    

Qualitätssicherung    
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Targeting auf echten Daten

Keywordtargeting (Aufpreis für bis zu 10 keywords)

Retargeting

Predictive Behavioral Targeting

Geotargeting

Targeting (Aufpreis pro Kriterium)

Technisches Targeting (Uhrzeit, Betriebssystem, Browser)

Im Preis inbegriffene Zusatzleistungen

Aufpreis auf den Brutto-TKP in EURO

Reporting PLUS

Reporting

PREMIUM



Lifeline – Ihr Ansprechpartner 
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Simone Spiering 
Head of Sales, Nielsen IIIb/IV 
 
 
 

Neumarkter Str. 61 
81673 München 
 

Tel.: 089/92 50-27 02 
Fax: 089/92 50-28 51 
s.spiering@tomorrow-focus.de 

Sabrina Büchel 
Head of Sales, Nielsen II 
 

 
 
 
 

Hildebrandtstraße 4 D 
40215 Düsseldorf 
 

Tel:  0211/610 19 6-250 
Fax: 0211/610 19 6-299 
s.buechel@tomorrow-focus.de 

Sílvio da Costa 
Head of Sales, Nielsen I / V –VII 
 
 
 

Christoph-Probst-Weg 1 
20251 Hamburg 
 

Tel:  040/44 11-77 25 
Fax: 040/44 11-79 71 
s.costa@tomorrow-focus.de 

Marion Wagner 
Head of Sales Nielsen IIIa 
 
 
 

Wiesenau 36 
60323 Frankfurt 
 

Tel:  069/71 37 669-81 
Fax: 069/71 37 669-83 
m.wagner@tomorrow-focus.de 
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Kontaktieren Sie uns! 


